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DOĞAN YAYIN HOLDING 2009 İLK ÇEYREK SONUÇLARINI AÇIKLADI 
 
  Milyon US$ Milyon TL  
  1Ç08 1Ç09 Değişim  1Ç08 1Ç09 Değişim 

Gelirler 547 332 -39% 654 547 -16%

Brüt Kar 108 33 -70% 130 54 -59%

Faaliyet Karı* (Zarar) -17 -49 a.d. -20 -80 a.d.

  Amortisman&İtfa Payları 26 24 -7% 31 40 28%

FVAÖK** 14 -22 a.d. 17 -36 a.d.

Net Kar (Zarar) -77 -100 a.d. -92 -165 a.d.
* Faaliyet Karı Diğer Gelirler ve Giderler Öncesidir.  
** FVAÖK, değer düşük karşılığı ve IAS 39 (Vadeli Satışlardan Kaynaklanan Vade Farkı Gelirleri) ile düzeltilmiştir.  

 
 2009 ilk çeyrek(Ocak-Mart) konsolide gelirler 2008 ilk çeyreğe göre %16 azalarak 

547 milyon TL olarak gerçekleşti.  
 
 Konsolide yurtiçi ve yurtdışı net reklam gelirleri geçen yılın aynı dönemine göre % 

29 azalarak 236 milyon TL olarak gerçekleşti.  
 

 Aynı dönemde tiraj gelirleri 88 milyon TL’ye ulaşarak 2008 yılının aynı dönemine  
göre %15 artış gösterdi. 

 
 2008 ilk çeyrekte 17 milyon TL olarak gerçekleşen FVAÖK; 2009 ilk üç ayda 36 

milyon TL zarar olarak gerçekleşmiştir.   
 

 Nakit çıkışı gerektirmeyen net kur farkı giderlerinin 2008 ilk üç ayına göre artış 
sergileyerek 162 milyon TL’ye ulaşması ve dönemsel faaliyet zararındaki artış 
sebebiyle, 2009 ilk üç ayında net dönem zararı 165 milyon TL seviyesinde oluştu. 

 
2009 ilk üç aylık sonuçlarla ilgili olarak konuşan DYH CEO’su Mehmet Ali 
Yalçındağ; “Reklam pazarının ilk çeyrekte beklenenden bir miktar daha fazla gerilemesine 
rağmen, operasyonel zararımızı bütçelediğimiz seviyelerde gerçekleşti. Reklam pazarında 
bu derecedeki gerilemenin, yılın en düşük sezonunda gerçekleşmiş olması bizim için 
önemli. 2009 yılındaki olumsuz Pazar koşullarının olası etkilerini minimize etmek 
amacıyla, 2008 yılında başlattığımız maliyet düşürücü operasyonel ve stratejik adımları 
devam ettiriyoruz. Bunun yanında 2009 yılının ikinci yarısında göreceli bir iyileşme 
öngören temel senaryomuza paralel olarak faaliyetlerimizi yürütüyoruz. Önümüzdeki 
çeyreklerde, reklam pazarındaki gerilemenin hızının azalmasını bekliyoruz.” dedi. 


